Séquence I - MUSIQUE & PUBLICITE

En quoi la musique peut-elle valoriser un produit et influencer le consommateur ? (1)

La PUBLICITE : il s’agit de 'ensemble des moyens de communication destinés a faire connaitre un
bien, un produit ou un service, accroitre la notoriété d’'une marque et inciter le public 3 'acquérir
par un moyen de communication de masse.

Sa stratégie et but premier est d’ attirer un public particulier en captant son attention.

La MUSIQUE a toujours eu une place importante dans la publicité. La musique est trés souvent ce

qui permet a un spot publicitaire d’étre réussi.

Aujourd’hui, elle joue un réle majeur dans la publicité et possede de multiples fonctions :

RENDRE LE MESSAGE QUE L'ON VEUT
FAIRE PASSER PLUS FORT

RENDRE LE PRODUIT A
VENDRE LE PLUS ATTIRANT
POSSIBLE

ACCROITRE LES EMOTIONS

DUES A LA PUBLICITE POUR DEVENIR
PERMETTRE DE DEMARQUER LE UNE « IMAGE SONORE » DU PRODUIT
PRODUIT DE SA CONCURRENCE

AIDER A LA MEMORISATION
APPORTER UNE ASSEZ GRANDE D UNE PUBLICITE
VALEUR AJOUTEE A UNE MARQUE

Identifier la SOURCE du SON ( sa provenance)

B,
P
Musique Extra-diégétique Musique Diégétique
Les personnages de 'action Les personnages de 'action

n’entendent pas le son / entendent le son \
Musique OFF @ : Musique Musique Hors Champ

Le son provient d’une source qui Dans le champ La source est située hors-champ
n'est pas montrée dans le cadre. La source est visible a I'image La musique appartient a I'histoire
Il est extérieur aux images, a 'action Elle fait partie du scénario, mais on nen voit pas la source a 'écran.

et est ajouté au montage. correspond a I'action visible a I'écran.




