
   

  Le JINGLE ou LOGO SONORE                			  C’est un court motif musical de quelques notes (3 à 7 environ) que l’on reconnaît et
							        	 associe ensuite au produit : clairement identifiable, il devient sa signature sonore

   Séquence I -  						      MUSIQUE ET PUBLICITÉ 								        (3)

  La MUSIQUE ORIGINALE                			   C’est une musique qui a été composée spécialement pour le spot publicitaire

  La MUSIQUE CLASSIQUE  donne-t-elle une plus-value aux publicités ?           			   .

QUECHUA décathlon Sleepin’ Bed   - 2012
«The finest hotel in the world», composée par 
Chut! on vous écoute, feat. Louise Elliot
​
Source  : OFF
Fonction  : CINÉTIQUE

La musique posée et relaxante illustre les plans des 
différents spots naturels : les ‘plus beaux hôtels du 
monde’ 

AIR FRANCE commercial   - L’Envol 2011
«Concerto n°23 : Adagio» de W.A.Mozart​

Fonction  : CINÉTIQUE
Faire du ciel le plus bel endroit de la terre​
En accord avec les images, la musique de mozart souligne 
le calme, l’élégance et la confiance qui sont les valeurs évoquées par le spot

HOLLYWOOD chewing-gum
Fraïcheur de Vivre - 1986
«Fraîcheur de vivre», musique originale 
composée par Paul de Senneville et Olivier 
Toussaint 
​
Source  : OFF
Fonction  : DÉMARCATIVE

Un thème musical chanté qui reprend le slogan et  
donne signature musicale au produit

NUXE-Nuxellence -  2012
«Ainsi parlait Zarathoustra», 
de Richard Strauss​

Fonction  : IMPLICATIVE
Composée en 1896, la musiquequi représente le lever 
du soleil sur la montagne a été utilisée pour le 
générique du film 2001, l’Odyssée de l’espace de Stanley 
Kubrick.

DS 9 -  2021 
«Aquarium du 
Carnaval des animaux», 
Camille St Saens - 1886

Fonction  : IMPLICATIVE et mnémonique 
Le célèbre thème, tournoyant et scintillant (dont la musique 
rappelle l’enfance) est ici ré-orchestré et modernisé pour évoquer 
la féérie, l’imaginaire mais surtout l’élégance, la valeure sûre, 
l’intemporalité et la perfection artistique de la voiture.


