Séquence I - MUSIQUE ET PUBLICITE 3)

Le JINGLE ou LOGO SONORE C’est un court motif musical de quelques notes (3 & 7 environ) que I'on reconnait et
associe ensuite au produit : clairement identifiable, il devient sa signature sonore

McDonald's. Sound Lo... } C  Decathlon's jingle H .E,‘ CIC - Identité Sonore : Netflix New Logo Ani...
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> HOLLYWOOD chewing-gum
QUECHUA décathlon Sleepin’ Bed - 2012 HFQ"LG'I;‘OP Fraicheur de Vivre - 1986
«The finest hotel in the world», composée par y g ‘-"_' N - «Fraicheur de wvivre», musique originale

Chut! on vous écoute, feat. Louise Elliot

composée par Paul de Senneville et Olivier
Toussaint

Source : OFF

Fonction : CINETIQUE Source : OFF

Fonction : DEMARCATIVE

Sleepin'Bed

La MUSIQUE POSEE ET RELAXANTE ILLUSTRE LES PLANS DES
DIFFERENTS SPOTS NATURELS : LES ‘PLUS BEAUX HOTELS DU

. UN THEME MUSICAL CHANTE QUI REPREND LE SLOGAN ET
MONDE

DONNE SIGNATURE MUSICALE AU PRODUIT

La MUSIQUE CLASSIQUE donne-t-elle une plus-value aux publicités ? .

DS9

POUVOIR DE LELEGANCE

'r NUXE-Nuxellence - 2012

AIR FRANCE commercial - LEnvol 2011 /& «dinsi parlait Zarathoustra»,
«Concerto n°23 : Adagio» de WA .Mozart ~ ————= LM de Richard Serauss

DS 9 - 2021
«Aquarium du
Carnaval des animaux»,
Camille St Saens - 1886

Fonction : CINETIQUE — Fonction : IMPLICATIVE Fonction : IMPLICATIVE et mnémonique
COMPOSEE EN 1896, LA MUSIQUEQUI REPRESENTE LE LEVER
DU SOLEIL SUR LA MONTAGNE A ETE UTILISEE POUR LE
GENERIQUE DU FILM 2001, 1’ ODYSSEE DE L ESPACE DE STANLEY
Kusrick.

Le CELEBRE THEME, TOURNOYANT ET SCINTILLANT (DONT LA MUSIQUE
RAPPELLE L’ENFANCE) EST ICI RE-ORCHESTRE ET MODERNISE POUR EVOQUER
LA FEERIE, L'IMAGINAIRE MAIS SURTOUT L'ELEGANCE, LA VALEURE SURE,
L' INTEMPORALITE ET LA PERFECTION ARTISTIQUE DE LA VOITURE.

FAIRE DU CIEL LE PLUS BEL ENDROIT DE LA TERRE
EN ACCORD AVEC LES IMAGES, LA MUSIQUE DE MOZART SOULIGNE
LE CALME, L'ELEGANCE ET LA CONFIANCE QUI SONT LES VALEURS ]éVOQUéES PAR LE SPOT




